   Crocodille patří mezi nejprestižnější firmy v Česku
Praha 13. června 2011 Každoročně udělované ocenění ČEKIA Stability Award TOP 100  zná své držitele za rok 2010. Mezi stovku nejstabilnějších firem České republiky se opětovně zařadila společnost Crocodille a obhájila svoji pozici z roku 2009. 
     Premiérově se tak stalo v rámci 16. ročníku ankety, která mapovala finanční stabilitu a celkové působení firem na českém trhu v roce 2009. Výsledky za loňský rok potvrdily oprávněnost zařazení společnosti mezi nejprestižnější podnikatelské subjekty u nás. „Ocenění je vyjádřením důvěryhodnosti a stability naší společnosti,“ říká provozní ředitel Crocodille Petr Honců. „Bezesporu je to dobrý signál jak pro naše obchodní partnery, tak koncové zákazníky. Potvrzuje naši pevnou pozici na trhu. Zařazení mezi nejstabilnější firmy v České republice si vážíme.“

     Hodnocení České kapitálové investiční společnosti (ČEKIA) Stability Award posuzuje stabilitu jednotlivých společností, poskytuje nezávislý pohled na finanční a nefinanční bonitu firmy.Vyjadřuje její současný stav, finanční situaci a to včetně prognóz možných budoucích rizik, které jsou vyjádřeny ČEKIA Stability Ratingem. Crocodille je držitelem hodnocení AA – vynikající, což ji řadí mezi stabilní společnosti s vysokou pravděpodobnosti spolehlivého plnění závazků i návratnosti investic, nízkým úvěrovým rizikem a tím i minimálním rizikem úpadku.

      „V letošním roce předpokládáme posílení našich zahraničních akvizic,“ říká Petr Honců. „ Po Maďarsku a Rakousku připravujeme ještě v letošní roce expanzi do Německa – konkrétně do Berlína. Rádi bychom oslovili zdejší zákazníky s nabídkou obdobného sortimentu, který je úspěšný jak  u nás, tak v cizině.“ Společnost Crocodille, coby jednička na českém trhu v prodeji baget a sendvičů, obohatila svoje portfolio nejnověji o zapékané Panini. Veškerý sortiment, včetně přírodních nápojů Smoothie a sladkosti, nabízí v sítích supermarketů, na čerpacích stanicích, školách,  úřadech, obchodních centrech, stejně tak na sportovištích či kulturních akcích. „Nové zákazníky chceme oslovit v rámci dalších prodejních kanálů,“ dokončuje provozní ředitel. 
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